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매일유업 회사소개

2022년 12월
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역사, 현황, 가치관



3

주요 수치 (2021/12/31 기준)

수출액

380억원

매일유업 매출액

1조5천억원

전국 7개

전문화 공장 보유

전국 협력농가

380곳

매일유업 임직원수

2,079명

53년 업력

*별도 재무제표 기준
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비전, 미션, 핵심가치

“우리는건강한매일, 맛있는매일, 새로운매일을연구하고개척하여,
모두가건강하고행복한함께하는사회를만든다＂

새로운 식문화를 창조하며, 글로벌로 나아간다.

상 생소 통 열 정창 의
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출처: 공시 재무제표

국내 3대 유가공기업 중, 가장 높은 성장세와 수익성 기록 중

한국 3대 유가공기업 매출추이

안정적이고 지속가능한 성장
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성장 추이 (매일유업 매출)

유가공 제품 확대 시기 제품 다각화 시기 사업 다각화 시기

1970 1980 1990 2000 2010 2021

KOSDAQ 상장
(‘99)

신규 C.I.
(‘14)

유가공

영양식

기타

우유

발효유

유기농

치즈

해외

조제분유

이유식

기능식

두유

주스

커피

외식

수입제품

매출액
100억원 돌파

(‘77)

1천억원 돌파
(‘83)

3천억원 돌파
(‘95)

5천억원 돌파
(‘99)

7천억원 돌파
(‘01)

1조원 돌파
(‘09)

1조5천억원
(’21)

영유아복

식문화서비스

창립50주년
(‘19)

성인영양식
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매출 비중

매일의 매출은 주로 유가공 제품이며 점차 영양식, 음료 비중을 높여 가고 있음

유가공 53%

음료 18%

영양식 13%

수입상품 10%

매일유업 기준 (2021)

B2B 6%
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매일의 제품 (1/2)

우유 유기농/친환경

발효유 치즈
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매일의 제품 (2/2)

음료 (커피/주스/곡물)

영양식

유지류 외

간편식

수입상품성인영양식
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매일유업은 고객 타겟 및 카테고리별로 다른 브랜드 운영

매일의 주요 브랜드
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<상하목장> 브랜드는 국내 유기농우유 시장

점유율 87%를 자랑하는 한국 대표 유기농

유제품 브랜드입니다.

(Nielsen RI 2021.12월)

우유, 발효유에서 시작하여,

아이스크림 믹스, 그리고 저온살균한

SLOW 계열 브랜드까지 지속적으로

유기농/친환경 유제품, 식품으로

카테고리를 확대하고 있습니다.

140 Bil

Won 

sanghafarm.maeil.com/

대표 유기농/친환경 브랜드 <상하목장>
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매일의 연구 및 생산
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2015.12~

1986~

Maeil Innovation Center

매일유업의 연구소는 1986년 설립되어
2015년 전통을 발전적으로 계승한 MIC로 거듭났습니다.
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Maeil Innovation Center

4개의 연구그룹과 연구기획담당, 포장연구팀으로 이루어진 MIC는
석.박사 포함 100명의 연구개발 인력 보유

유제품연구그룹

우유

발효유

유지류

치즈

조제분유/특수분유

이유식

*매일모유연구소

유아식연구그룹

커피음료

곡물음료

주스

디저트

음료연구그룹

성인영양식

환자식

*사코페니아연구소

Health&Nutrition연구그룹
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평택공장

광주공장

청양공장

상하공장

경산공장

영동공장

전국 7개의 전문화 공장과 7개 영업지점을 통해 전국을 커버

분말, 후레쉬컷
(1991)

백색우유, 컵커피,
조제분유 등

(1974)

발효유, 컵커피, 
가공유
(2002)

Tetra Pak
멸균제품
(1973)

병/캔/파우치,
카레/이유식

(1999)

PE/PET/PS,
발효유, 유산균음료

(1978)

서울 본사

치즈, 유기농
(2003)

전 공장 ISO 22000 인증 보유

생산공장 및 영업지점

전국 3개 DC를
통한 효율적인

물류 체계

아산공장

경기북부

경기남부

경북

호남

충청

부산/경남

제주

서울지역

7개 지점7개 공장
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품질관리

다양한 품질 인증을 통한 깐깐한 품질경영 강조

2005 조제분유 카테고리 최초
2010 장관 표창장

2013 
국제 식품안전 시스템 인증

2005
Grad e A  Milk Ordinance 획득

2009 
소비자 중심 경영 인증

2014
국내 최초 중국 GMP 인증 획득

매일의
품질관리

영국 FERA 의
국제분석능력 평가

2008 
국내기업 최초 전 공장
ISO 22000 인증 획득

HACCP

CRM/CCM

GMP

PMO

FAPAS

FSSC
22000

ISO
22000
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Maeil
SQS processes

Interpretation 
of regulation

1st  & 2nd
party audit

Monitoring 
safety information

Overseas 
registration

China 
HACCP / GMP 

/ Organic

Precision Analysis 
of Food Safety

(41명)(99명)

품질관리

매일유업의 품질안전본부는 연구소인 MIC와 긴밀하게 소통하며
이슈사항 발생시 실시간 관리응대
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매일의 해외사업
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매일의 해외사업

1981년 첫 수출을 시작으로 세계 10여 개국에
조제분유/특수분유/커피음료/요구르트/두유 등을 수출 중
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• 2007년 중국 내 본격적인 조제분유 출시, 2015년 한국 유가공업체 최초 연간 5천만불 수출 달성

• 현지 agent를 직영으로 전환하여 중국 내 영유아 전문점에 유통 중

• 중국 법규 부합한 조제분유 2개 브랜드, 특수분유 2개 제품(무유당, 조산아) 등록 성공 (심도가수분해 제품 심사 중)

• 2018년 4월,  냉장음료 카테고리 확대 위해 북경판매법인 설립, 약 3만개 편의점에 RTD 컵커피, 주스 유통

• 중국 내 Almond Breeze 독점 유통 중 (한국 생산 후 수출)

한국 기업 중 가장 많은 대 중국 조제분유 수출 중인 매일유업은
중국 내 프리미엄 유아식 보유, 최근 음료카테고리 확대를 위해 북경법인 설립

매일의 해외사업 : 중국

조제분유/
아동분유/
임산부분유

중국 유음료 사업중국 영유아식 사업

특수분유
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매일의 해외사업 : 호주

• ‘20년 12월, 코로나19로 인한 자금 어려움으로 70% 준공

중에 법정관리 (회생) 절차로 매각 대상이 된 공장을 인수해

호주 내 자체 공장 운영이 가능

• 해당 공장의 기존 핵심 인력들을 영입함으로써, 

글로벌 유가공/뉴트리션 영업/생산 경험을 내재화하고

매일유업의 해외사업도 시너지 기대

• 금번 인수를 통해 B2B specialty 밀크파우더를 생산, 

오세아니아/동남아/중동 시장에 진출할 수 있는 교두보

마련

• ’22년 5월 공장 준공 완료

• 공장 주소:

72-76 Cowie Street, North Geelong, AUS

• 면적: 대지 15,283m2, 건축 4,007m2

• 인증: DSFV, DAFF(수출), Halal

• CAPA: SMP/WMP 1.5톤/hr, 조제분유 1톤/hr

• 포장 단위: 25kg bag, 600kg bulk bag
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매일유업은 글로벌 선도 식음료 업체들과 다양한 전략적 제휴 관계 보유

매일의 해외사업 : 해외파트너

한국 내 라이센싱/생산한국 내 독점 유통 전략적 supplier

전략적 생산 파트너

한국 및
아시아 국가
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경영 전문화, 효율화를 위해 2017년 5월 1일부로 지주사 체제 전환,
매일유업 외 매일홀딩스 아래 외식, 서비스 자회사 운영

유가공, 음료, 영양식, 식품

외식 및 서비스

매일의 계열사
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<폴바셋(Paul Bassett)>은

세계가 주목하는 역대 최연소

월드 바리스타챔피언 폴바셋(2003, WBC)이

직접 선보인 프리미엄 커피 전문점으로

완벽한 커피를 만들기 위해 생두 선정부터

운송, 보관,  로스팅, 유통, 생산에 이르기까지의

전 과정을 철저히 관리합니다. 

전국 111여개 직영점을 통해

2021년 연 매출 1,010억원 비즈니스로 성장했습니다.

140 Bil

Won 

<폴바셋> 등 외식사업
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행정 지원

기업
매일유업

행정
전라북도/고창군

운영 및 부가가치 창출

지역사회 활성화

지역사회
주민/농원

상하농원
(농어촌 테마공원

조성사업)

2016년 4월, 매일유업은 8년간의 준비 끝에 지역정부와 함께

전라북도 고창군 상하면에

농어촌 테마공원 <상하농원>을 오픈하였습니다.

매일유업과 전라북도, 그리고 고창군은 총 370억원을 투자하여

지역에서 “생산”된 농산품과 먹거리에 “가공” 뿐 아니라

“서비스”까지 더해 부가가치를 높이는 6차산업을 구현하였습니다.

전체 군이 UNESCO 생물자원보전지역으로 지정된 고창의

상하면 내에 약 3만평에 이르는 공간에서

방문자들은 목장방문, 체험학습 등을 통해 지역사회와 소통하고,

바른 먹거리에 대한 인식을 높일 수 있습니다.

2021년 연 매출 267억원의 비즈니스로 성장해 나가고 있습니다.

• 위 치 전라북도 고창군 상하면 용정리 (서울에서 3.5시간 거리) 

• 면 적 총 99,640m2  (30,141평)

• 오프닝 2016년 4월 (그랜드오프닝)

• 웹사이트 및 온라인 쇼핑몰 www.sanghafarm.co.kr

<상하농원> 농어촌 테마공원

http://www.sanghafarm.co.kr/
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다양한 체험교실을 통해 먹거리에 대한 소중함을 제고하고 매일의 브랜드 가치를 향상

<상하농원> 농어촌 테마공원

농장 체험 쿠킹 클래스

수제 제품 지역농민 직거래
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사회공헌

＊ 선천성 대사 이상 질환: 선천적으로 아미노산을 분해하는 효소가 부족하거나
전혀 만들어지지 않아 대사 이상을 일으키는 유전질환이다. 처음에는 구토, 호
흡곤란이 나타나며, 식이관리를 제대로 하지 않을 경우 대게는 운동발달 장애,
성장장애, 뇌세포 손상으로까지 이어지게 된다. 

선천성 대사 이상 알레르기/미숙아/급성설사

12종

5종

4종

2종

매일유업

1종

A사 B사 C사

http://youtu.be/sXZOQqAKrrQ

홍보영상을 통한 인지도 제고

PKU(페닐케톤뇨증, 단백질류 대사 이상) 
환아 가족을 위해 매년 여름 캠프 후원, 특
별 메뉴 구성한 ‘행복한 외식’ 행사 주최.

사회공헌활동의 일환으로 국내 유일하게 극소수의 환아를 위한 선천성 대사 이상
특수분유를 생산하며, 해당 질환에 대한 대중의 인식을 높여가고 있음

PKU 가족캠프 후원

http://youtu.be/sXZOQqAKrrQ
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사회공헌

40년 넘게 지속된 예비엄마교실 활동 등 가족친화경영으로 2015년 대통령표창 수여,
‘어르신의 안부를 묻는 우유배달’ 서비스 참여, 칸 국제 광고제에서 ‘우유안부 캠페인’ 광고 은사자상 수상,

‘따뜻하게 찾아가고, 초대하는 음악회’라는 모토 아래 지역을 중심으로 ‘매일 클래식’ 공연 개최

고객과 함께하는 세상을 생각하며
사회적 책임과 의무를 다함으로써 지속 가능한 경영을 실천함

‘진암사회복지재단’을 통해 소외계층을 위한 생활지원 및 다문화 가정 지원,
‘진암장학재단’을 통해 장학 사업을 전개




